Manual de Identidad Visual
de la marca turistica
de Benabarre



1. Introduccién

La globalizacion econdmica, la creciente internacionalizacién de los mercados
y la apertura de las fronteras suponen un aumento de competencia entre
poblaciones. Estos factores marcan el inicio del cambio en la gestion

de ciudades y pueblos amenazados por la pérdida de atractivo para sus
ciudadanos y la falta de oportunidades para el progreso.

En consecuencia, es necesario gestionar la comunicacién de una ciudad
o pueblo junto con la proyeccion visual de la marca, dando asi a conocer
suidentidad y su factor diferencial respecto a otros lugares.

La imagen turistica de Benabarre surge de la necesidad de desarrollar una
marca capaz de identificar, sefialar, determinar, describir y difundir

los atributos y atractivos de la localidad, asi como el caracter y los valores
de su poblacioén.

En este manual de identidad se establecen los distintos elementos de

la marca turistica de Benabarre y las normas basicas que regiran su
aplicacion. Se establecen también las pautas para una gestion 6ptima

y coherente de la marca, de modo que quienes la visualicen y trabajen con
ella compartan su espiritu y lo comuniquen correctamente. Por tanto, es
esencial que cualquier persona que utilice y aplique la identidad visual de
Benabarre consulte este manual.

Las aplicaciones incluidas en este documento son las consideradas oportunas
para conocer el uso correcto de laimagen. En caso de posteriores actuaciones
graficas y variaciones de la imagen no contempladas en este documento,

se deberd hacer uso de las normas basicas aplicadas, quedando totalmente
prohibido modificar las normas de disefio recogidas en este manual. Por ende,
las nuevas aplicaciones podran ser reconsideradas o ampliadas Unicamente
por un disefiador profesional.
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2.La marca grafica

2. Lamarcagrafica

Benabarre es una poblacién pequefia, pero con mucha riqueza de patrimonio
cultural, asi como un fuerte arraigo con el pasado histérico y de los oficios
tradicionales. Por sus caracteristicas, es necesario encontrar un equilibrio
entre tradicion y modernidad que pueda percibirse a través de laimagen
generada.

Para ello, se recurre a la busqueda de material grafico existente en
los monumentos y calles de la poblacién, estableciendo asi la base
diferenciadora respecto al resto de poblaciones: sus signos, simbolos,
patrones repetitivos y elementos ornamentales.

Se han incluido todos aquellos elementos graficamente atractivos que en su
conjunto conforman el patrimonio de Benabarre. Desde los monumentos mas
representativos, como el Castillo de los Condes de la Ribagorza o la ermita de
San Medardo, hasta detalles ornamentales esculpidos en fachadas, puertas,
aleros, balcones... Del estudio de los elementos anteriores se desarrolla una
galeria grafica de signos.

El objetivo es dar valor e importancia a elementos que suelen pasar
desapercibidos tanto a turistas como a los propios habitantes. En otras
palabras, se otorga relevancia a la riqueza formal de los atractivos existentes
en la poblacién.

En consecuencia, se plantean distintas lineas de trabajo debido a que

la galeria grafica puede ampliarse con nuevos simbolos con el trascurso

del tiempo y la creacion de nuevos espacios, edificaciones o restauraciones.
Por otro lado, la poblacién puede participar activamente sugiriendo nuevos
simbolos y trabajar asi conjuntamente, ampliando las posibilidades graficas
de la galeria.
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2.La marca grafica
2.1 Usos de la marca principal
» Ambitos

Patrimonio
Cultura
Gastronomia
Naturaleza
Tradiciones

2.1 Usos de la marca principal
» Ambitos

Laimagen grafica que representa Benabarre es dinamica y se construye a partir de
elementos existentes en la poblacién. La marca verbal corresponde al nombre de
lalocalidad y es la base inamovible de la imagen. Esta va acompanada de simbolos
cambiantes con distintas combinaciones que pueden variar segun la finalidad de su
aplicacidn, es decir, segln los distintos ambitos turisticos presentes en Benabarre.

Se establecen cinco ambitos a través de los cuales se organiza el conjunto de signos de
laimagen grafica variable: patrimonio, cultura, tradiciones, gastronomia y naturaleza.
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2. Lamarcagréfica

2.1 Usos de la marca principal
» Ambitos - Patrimonio

En laimagen grafica correspondiente al ambito de patrimonio tienen cabida
los simbolos extraidos de edificios y obras culturales de valor histérico

y artistico de Benabarre. Destacan los simbolos mas representativos, como
el Castillo o la ermita de San Medardo, pero también detalles que estan
presentes en ellos, como las marcas de cantero de los muros de la fortaleza

del castillo.

Esta imagen se utiliza en aplicaciones, eventos y actuaciones relacionadas con

el patrimonio cultural de la localidad.

Variaciones de la marca con otras
combinaciones de simbolos.
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2.1 Usos de la marca principal
» Ambitos - Patrimonio
» Simbolos
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1. Torredn de vigilancia del Castillo.

2. Iglesia del Castillo de los Condes de
Ribagorza.

3. Uno de los dos Bous de la fuente

de la ermita de San Medardo.

4. Detalle del roseton del Castillo.

5. Ermita de San Medardo.

6. Galeria de arcos del Ayuntamiento.

X
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7. Marca de cantero de los muros del Castillo.

8. Marca de cantero de los muros del Castillo.

9. Marca de cantero de los muros del Castillo.

10. Roseton de la capilla de la Iglesia de
Nuestra Sefora de Valdeflores.

11. Espadana de la Iglesia de Nuestra Sefiora
de Valdeflores.

12. Ventana de la puerta de la Iglesia de
Nuestra Sefiora de Valdeflores.
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2. Lamarcagréfica 2.1 Usos de la marca principal
» Ambitos - Cultura

Enla construccion de laimagen del ambito cultural se utilizan simbolos de las
fachadas de las casas de Benabarre: azulejos, texturas o acabados de las puertas,
ventanas, balcones o cornisas de las viviendas que son graficamente interesantes
y que reflejan el momento histérico en el que se construyeron.

Su aplicacion mantiene relacion con el ambito de la actualidad cultural, como
actividades y promociones culturales, musicales o exposiciones.
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Variaciones de la marca con otras
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combinaciones de simbolos.
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2.1 Usos de la marca principal
» Ambitos - Cultura
» Simbolos
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1. Detalle de la barandilla de casa Mateuet.

2. Detalle de la puerta de entrada al Castillo.

3. Detalle en la ventana de casa Curreus.

4. Detalle de la puerta de casa Permoro.

5. Detalle en el balcon de casa Permoro.

6. Detalle en las escaleras de casa Cadell.

7. Detalle de la puerta de casa del pintor
Antonio Salazar.

8. Detalle de la puerta de casa Pepet de Curos.
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11. 12.

15. 16.

9. Detalle de la puerta de casa El Romeral.
10. Detalle del balcén de casa de Santiago
Larrégola.
11. Detalle del balcén de casa Els Carboners.
12. Cenefa en la fachada de casa Cambra.
13. Detalle en el balcén de casa Cimorra.
14. Cenefa de una tapia en el barrio
La Fontaneta.
15. Detalle en el alero de casa Zurita.
16. Detalle de la puerta de casa Cavilo.
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2. Lamarcagréfica 2.1 Usos de la marca principal
» Ambitos - Gastronomia

La imagen grafica referente a la gastronomia se conforma a partir de

la sintesis grafica de los productos gastronémicos artesanales tipicos de
Benabarre, con la finalidad de poner en valor su riqueza y variedad. Se abarca
desde los alimentos manufacturados tradicionales, como las coquetas, hasta
la produccion mas reciente e innovadora, como las cervezas artesanas o

el azafran.

Dicha representacion grafica se emplea en los numerosos eventos
gastronomicos o en jornadas y actividades relacionadas con este sector.
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Variaciones de la marca con otras
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combinaciones de simbolos.
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2.1 Usos de la marca principal
» Ambitos - Gastonomia
» Simbolos

1. Tableta de chocolate.
2. Queso.

3. Cervezas artesanales.

4. Coqueta.
5. Embudito.
6. Paté.

7. Trufas.

8. Azafran.
9. Nueces.

RO =
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2. Lamarcagréfica 2.1 Usos de la marca principal
» Ambitos - Naturaleza

Los simbolos de la categoria de naturaleza ponen en valor los entornos

y parajes naturales de la poblacion, asi como sus plantas y arboles
caracteristicos. El gran nogal del parque de San Medardo, los arboles

del Castillo (actualmente desaparecidos pero histéricamente simbdlicos)
o los olivos son algunas de las representaciones graficas de este apartado.

La imagen grafica del ambito natural se usa en los contextos donde el medio
natural tiene protagonismo, como actividades deportivas que se desarrollan

al aire libre, jornadas ecoldgicas o micoldgicas, etc.

Variaciones de la marca con otras
combinaciones de simbolos.

BER BET
TNA 0ONA
BA BA%F
RRE RRE

2.1 Usos de la marca principal
» Ambitos - Naturaleza
» Simbolos

0 ¥ & T

1. Cipreses del Castillo de Benabarre.
2. Nogal de la ermita de San Medardo.
3. Olivo.

4. Rovellén.
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2. Lamarcagréfica 2.1 Usos de la marca principal
» Ambitos - Tradiciones

En el &mbito de tradiciones se representan las costumbres y manifestaciones
que se preservan con el paso del tiempo, por su interés en el legado cultural

y en laidentidad de la poblacion. El Ball dels Palitrocs, el patrén San Medardo,
La Pastorada o La festa dels Salvatges, entre otras, conforman las representaciones
del legado tradicional de Benabarre.

La aplicacion de la identidad grafica con los simbolos de tradicion se lleva a cabo
cuando las situaciones que lo requieran estan relacionadas con las costumbres,
danzas y fiestas tipicas de la poblacién.
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A
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Variaciones de la marca con otras

> OO

combinaciones de simbolos.

2.1 Usos de la marca principal
» Ambitos - Tradiciones
» Simbolos

1. Cabezal del baculo del patrén
San Medardo.

2. Mitra del patréon San Medardo.

3. Ballesta del Ball dels Salvatges.

4. Palitrocs del Ball dels Palitrocs.

5. Bastones de los pastores de La Pastorada.
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2.La marca grafica
2.1 Usos de la marca principal
» Global (Uso general)

2.1 Usos de la marca principal
» Global (Uso general)

Una vez establecido el uso de cada variacion por ambito, se determina una
imagen grafica para un uso global. Esta pretende ser una sintesis integral de

las variaciones anteriores, en los casos en los que la aplicacién lo requiera,

y por esa razon se destacan tres de los simbolos méas iconicos de la localidad:

el Castillo de los Condes de la Ribagorza, |a galeria de arcos del Ayuntamiento
de Benabarre y la ballesta, como representacion del Ball dels Salvatges.

Se pueden establecer variaciones que mezclan iconos de distintos ambitos si

la aplicacion lo requiere, pero debe efectuarse bajo peticién y con la supervision
de un disefiador profesional.
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Manual de Identidad Visual 2.2 Usos de la marca + tagline
de la marca turistica » (Benabarre es...)
de Benabarre

2. La marca graﬁ Ca El uso de la marca Benabarre con su tagline, en su condicién de elemento
. posicionador, tiene un uso exclusivo para las comunicaciones publicitarias,
22 USOS de Ia marca + taghne dirigidas tanto al exterior como al interior de la poblacién.
» (Bena ba rre eS...) En el caso de estas comunicaciones, el tagline y la marca son indivisibles,

siendo incorrecta la utilizacién de ambas por separado. Esta misma situacion
debe aplicarse a las variaciones de la marcay al tagline en catalan.

El tagline siempre debe corresponderse con cada dmbito de la marca. Solo
la version de uso general puede variar el tagline seguin las necesidades de
la aplicacién.

es patrimonio es cultura

E G BEO)
NA AF NA
BA BAS
RRE RRE

es gastronomia es naturaleza

BET
¥ INA
BAMD
RRE

es tradicion
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2.La marca grafica

2.3 Proporciones constructivas
» De los simbolos
» Delamarca
» De lamarca + tagline

2.3 Proporciones constructivas
» De los simbolos

El desarrollo constructivo de los simbolos anteriores toma como referencia
el ancho de la “N” del isologo®. A partir de la “N” se construye una reticula que
rige la construccion de todos los simbolos.

Los simbolos circulares pueden construirse, por motivos visuales, dentro de

una reticula ampliada basada en ocho mdédulos “x” de ancho, a diferencia de
los siete modulos del resto de representaciones.

7x

8x+x/4

x/2

x/4
8x

8x+x/4

'Un isologo es un identificador grafico que unifica imagen y tipografia

en un mismo elemento de forma indivisible. 23



Manual de Identidad Visual 2. Lamarcagréfica 2.3 Proporciones constructivas 2.3 Proporciones constructivas
de lamarca turistica » De lamarca » De la marca + tagline

de Benabarre

Es especialmente importante la correlacién entre la marca Benabarre y sus

Los criterios de construccién de todos los elementos que componen la unidad
distintos taglines variables. Por ello, debe aplicarse la proporcion establecida

de identificacion rigen las proporciones de la marca. Esta relacién no puede
alterarse bajo ninguin concepto. a continuacioén.

A continuacion, se muestran las relaciones compositivas de la marca, partiendo
de un médulo minimo base a partir del cual se constituye el isologo.

|
W]

[T

Distancia:2x + x/2

Altura de la X: 2x
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Manual de Identidad Visual 2.4 Marca Secundaria
de la marca turistica » Version apaisada
de Benabarre

2. La marca graﬁca La marca en su versién apaisada solo se utiliza en los casos en los que su
. aplicacion no dispone de un espacio vertical necesario que respete la zona
24 Marca SeCU ndana de proteccién de la marca.
» Ver5|0n d pa|Sada Siempre que sea posible debe aplicarse la marca en su version vertical.

-egcultura

RINA
RRE
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2.La marca grafica

2.4 Marca Secundaria + tagline
» Versio apaisada (Benabarre es...)

2.4 Marca Secundaria + tagline
» Version apaisada (Benabarre es...)

El uso de la version apaisada de la marca Benabarre con tagline, en su
condicién de elemento posicionador, solo se utiliza para las comunicaciones
publicitarias dirigidas tanto al exterior como al interior de la poblacion.

En estas comunicaciones, el tagline y la marca son indivisibles, siendo
incorrecta la utilizacién de ambas por separado.

El tagline siempre debe corresponderse con cada dmbito de la marca. Solo
la version de uso general puede variar el tagline seguin las necesidades de
la aplicacién.

es tradicion
29



Manual de Identidad Visual 2.5 Alternativa de la marca en catalan
de la marca turistica
de Benabarre

2. La marca graﬁca Se define una version de la imagen grafica en cataldn debido a que Benabarre
. , es una localidad catalanoparlante, concretamente del catalan occidental
2.5 Alternativa de la marca en cataldn propio de la zona de la Franja de Aragén. Con ello se da juego a implementar

su version catalana en los soportes o situaciones que lo requieran.
A continuacién, se muestra la imagen grafica de cultura en su versién en

catalan. Si es preciso, esta también puede aplicarse con el mismo criterio en
los cinco dmbitos anteriores y en su version general.

B | B
RNA
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2.La marca grafica
2.6 Colores corporativos

2.6. Colores corporativos

El color es imprescindible para recordar y ubicar laimagen con mayor
facilidad. Después de definir los cinco ambitos que conforman Benabarre, se
atribuye un color para cada variacion de la imagen grafica. Asi pues, existe
una relacién por asociacion natural entre los colores y los apartados en los
que se han divido los distintos ambitos de la imagen grafica.

El color verde lo relacionamos con la naturaleza, el rojo con la pasion de

las tradiciones, el marrén rojizo hace referencia al patrimonio histérico por
el color de latierra, el azul se atribuye a la sabiduria e inteligencia, en este
caso referido a la cultura, y el marrén tostado, por su similitud con distintos
productos alimenticios de la zona, como la coqueta o |a chirella.

Siempre que el logosimbolo aparece con su color correspondiente, el color del
tagline que acompana la marca tiene un 90% de negro.

Patrimonio

PANTONE 7610 C
CMYK 36 77 63 52

RGB 106 51 49
#6a3331

Cultura

PANTONE 7477 C
CMYK 86 54 44 39
RGB 36 75 90
#234b59

Gatronomia

PANTONE 4645 C
CMYK 25 49 64 17
RGB 174 124 88
#ae7c57

Naturaleza

PANTONE 349 C
CMYK 90 32 93 24
RGB 0 105 55
#006837

Tradicion

PANTONE 704 C
CMYK 25 93 77 21
RGB 161 43 47
#al2a2e

Tagline

CMYKO 00 90
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Manual de Identidad Visual 2.7 Versiones cromaticas de la marca
de la marca turistica » Positivo y negativo
de Benabarre

2. La marca gl"aﬁ Ca Cuando existen limitaciones de nimero de tintas, el isologo puede aplicarse a
. , . un solo color negro en su versién negativa o positiva. Debe ser una sola tinta
2.7 Versiones cromaticas de la marca sin matices: el Pantone Black o Negro 100%, con el fin de conseguir la maxima

P t t legibilidad del logotipo.

» POSITIVO Y hegativo
Si laimagen grafica necesita una presencia mas discreta, se ha previsto
la version en gris, con el Pantone Cool Gray 7. En cualquiera de los casos,
el color blanco siempre tiene la funcién de contrastar.

Fondo Blanco Fondo Negro

BJaRiv
TTNA
BAT
RRE

Fondo Blanco Fondo Gris

S E -
TTNA
BAT
RRE

Fondo Blanco Fondo Blanco

S b BJ Ry
TTNA TTNA
BAT BAT
RRE RRE

es patrimonio es patrimonio
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2.La marca grafica
2.8 Versiones cromaticas de lamarca
» Sobre colores y fondo fotografico

2.8 Versiones cromaticas de la marca
» Sobre colores y fondo fotografico

Como norma general, la marca no puede reproducirse sobre fondos de color

que comprometan su visibilidad.

Por esa razon, y teniendo en cuenta que todas las adaptaciones de la marca
no se efectiian sobre fondos recomendados, a continuacién se muestran
posibles opciones sobre fondos no corporativos y fotograficos en los que

la marca puede aplicarse, utilizando las versiones de la marca en color blanco

(positivo) o negro (negativo), en funcion de la luminosidad del fondo.

Fondo de color
corporativo oscuro

Fondo de color
no corporativo oscuro

Fondo fotografico oscuro

Fondo de color
corporativo claro (20%)

S
TTNA
BAT
RRE

Fondo de color
no corporativo claro

BJ Ry
TTNA
AT
RRE

Fondo fotografico claro

BE-b
TTNA
BAT
RRE
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Manual de Identidad Visual 2.9 Zona de proteccién de la marca

de la marca turistica
de Benabarre

2. La marca gl"aﬁca El espacio de respeto es el area que rodea a la marca, dentro del cual no
.. puede incluirse ninglin otro elemento grafico. Sirve para proteger la marca
29 Zona de prOteCCIon de Ia marca de su entornoy preservar su independenciay fortaleza. Es muy importante

respetar este margen establecido para asegurar una éptima visualizacion
de la marca, tanto en la versién sin tagline, como la versién con tagline.

En ambas se utiliza como referencia el espacio que ocupa el ancho duplicado
de la“N”y se genera un margen invisible alrededor, en el que nada puede
interferir.
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2.La marca grafica
2.10 Tipografia de lamarca
» Isologo + Tagline

2.10 Tipografia de la marca
» Isologo + Tagline

La tipografia de la marca es Optima en su version regular. Se establece para
la construccién de la parte verbal del logotipo “Benabarre” y de las distintas

variaciones de su tagline: “es patrimonio, “es cultura”, “es gastronomia, “es
naturaleza”y “es tradicién”.

La relacién de cuerpos entre el isologo y el tagline se establece en el apartado
2.3 Proporciones constructivas de la marca + tagline.

OPTIMA

Caracteres

abcdefghijklmnhopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
0123456789
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2.Lamarca grafica
2.11 Tipografia corporativa
» Offliney online

2.11 Tipografia secundaria
» offline y online

Para las aplicaciones de papeleriay todos los elementos de comunicacion
offline y online se utiliza la tipografia Lato.

Tanto en material impreso como en pantalla, permite un ritmo de lectura
muy natural, utilizada tanto en cuerpos grandes como en cuerpos de tamafo

mas reducido. La variedad de pesos permite una correcta jerarquizacion del
contenido.

LATO

Caracteres

abcdefghijklmnnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
0123456789

Variables
Lato Light
Lato Light Italic

Lato Regular
Lato Italic

Lato Bold

Lato Bold Italic
Lato Black
Lato Black Italic
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2.La marca grafica
2.12 Tipografia corporativa
» Variables

2.12 Tipografia corporativa
» Variables

En los casos en que no se dispone de la tipografia Lato se utiliza la Verdana.
Por ejemplo, en las plantillas de formularios, en la firma del mail u otros
documentos.

Debe evitarse su uso si no es estrictamente necesario.

Verdana

Caracteres

abcdefghijklmniopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
0123456789

Variantes

Verdana Regular
Verdana Italic
Verdana Bold
Verdana Bold Italic
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2.La marca grafica
2.13 Tamano minimo de reproduccion

2.13 Tamano minimo de reproduccion

Se establece un tamaio minimo de reproduccion de la marcay debe
respetarse independientemente de su aplicacion. En consecuencia, la marca
no puede reproducirse en un tamafio menor al establecido en este apartado.

En casos especiales, donde el soporte sobre el que se aplica la marca es
de un tamano especialmente reducido, como boligrafos u otros elementos de
merchandising, se conserva un tamaio en el que la legibilidad de la marca no

se vea comprometida.

Isologo + tagline

Tamafno minimo impresion
14 x 24 mm

Isologo

BE+

es tradicion

Tamafo minimo pantalla
40 x 68 px

Tamafno minimo impresion
12x 18,2 mm

Version secundaria + tagline

s

P
ME

Tamafo minimo pantalla
34 x 52 px

Tamafno minimo impresion
28,2 x 14 mm

Version secundaria

+BEYNA
BAMRRE

es tradicion

Tamafo minimo pantalla
80 x 40 px

Tamafno minimo impresion
21,6 x8,6 mm

Tamafo minimo pantalla
61 x 24 px
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2.La marca grafica
2.14 Usos no admitidos

2.14 Usos no admitidos

A continuacién, y amodo de ejemplo, se muestran los usos no admitidos para

la difusion y comunicacién de la aplicacion de la marca en distintos medios

y soportes.

Es incorrecto el uso de la marca en cualquier forma no establecida en este
manual, en cualquiera de sus versiones.

X

es naturaleza

BEOO
ENA
BASR
RRE

No alterar la posicién ni la
proporcion del tagline.

X

BEO)
AFNA
BAS
RRE

es I]d[LII]!l(‘/d

No variar el porcentaje
de color.

X

BEOO
AANA
BAR
RRE

es naturaleza

No variar el espaciado entre
letras y simbolos.

RRE

es naturaleza

No alterar la posicién
de los simbolos.

No inclinar la marca bajo
ningun concepto.

X

BE 0O
ENA
BAS
RRE

es naturaleza

No cambiar los colores

corporativos de la marca.
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2.La marca grafica
2.15 Convivencia con otras marcas

2.15 Convivencia con otras marcas

Cuando la marca Benabarre se aplica junto a otros logotipos se debe
mantener, como minimo, una distancia de margen alrededor equivalente a
dos “N”, tomando como referencia la modulacién de la marca grafica

de Benabarre en todas sus versiones.

S b
TTNA
BAT
RRE

es patrimonio

BJaRiv
TTNA
BAT
RRE

es patrimonio

2
/LI%A@O&;A‘};%

es Pirineo

es Pirineo

A
MBA@O&%‘}&"‘?
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3. Aplicaciones corporativas

3. Aplicaciones corporativas

Alo largo de este capitulo se especifican las instrucciones para la aplicacion
de la marca Benabarre en distintos soportes. Se desarrolla y define la relacién
entre el isologo y los soportes basicos de papeleria, estableciendo las guias de
maquetacion, las caracteristicas técnicas y los sistemas de impresion.

En el segundo y tercer bloque del capitulo se muestra la aplicacion coherente
del isologo en los formatos publicitarios y de carteleria, en el contexto
comunicativo donde se establece quién firma la comunicacién.

En el cuarto y ultimo bloque se determina como debe ser |la presencia de

la marca Benabarre en los medios digitales, como la web, la firma de
los mensajes electrénicos, las redes sociales y la publicidad digital.
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Manual de Identidad Visual 3.1 Papeleria basica
de la marca turistica » Papel de carta - Versién color
de Benabarre

3. Apl icaCioneS Corporativas Se normaliza un modelo especifico para el papel de carta en su versién en

color. El isologo puede variar de ambito segln la finalidad de la carta, y su

31 Pa pe|el‘l'a béSica tamano en A4 serd siempre de 18 x 27,4 mm.
» Papel de carta - Version color Formato: DIN A4 (210 x 297 mm)

Simulacién: 50%
Tinta: Color (correspondiente a cada ambito)
Tipografia: Lato

Estimado lector,

Emporupta dolorem coreped quatiore, sam alis dolorum qui conserchicit voloratia aut a
ius, vendescimint voluptas eribusdam fuga. Nonsent iandae volupta turio. Ita con estia sam
‘ratempos millitia venihiciam dem et molorera adiat id exerchiliquo ea nulleni hiciisq uamen
‘de nonem rem quam faccust faceat quae most, ut et dunt aut quati conectur simust quam
iharcimu sdaestis quiatat ustiati tem ut et la doloressit utem quia sunt.

Ibus se sinctus etur? Saes earuptat utat a venimi, samusan ditionseque sereped ut volest qui
;volupta esernam sincius, culleniae ipictotas dit qui aut exceser ovitiisquid modiaspel maion
‘corem voluptio conse illorio tet magnatem qui coratem harchic toris dolest, ommolendipis

lest, tem ut qui cume iusanti onseque prepelest laccat imporro quis se pores nonsequ isteniaf
volessuntia di versperum exces serro volorem estio. Tem esed ut accus experia pla abor se-
huatus, temaquis est et lam que sus coresto remquia velenis tionemo lupicati omniatus eosa
‘parum undus simaximus quis sin coremol oribus dolupta tectis sit ex et, simus iusapientia sa
inusci nos es expliquiat voluptatio.

fAndae reped eosam que verum dipsam, od maximoloris estiaectio. Nam quibusto tem repu-
dant quis militia quibea dolor andelique aut eatemporepe molupta sitinum ullestis re, quam
fugit ea sequo versperor maiost, con expel inus acculpa rumquam, sequo totaeces velique
nobis ist est veliguam cores ex estem eos dolorepro quam resequam que volupti qui conetu
isolorendaes et fuga. Officip itatium, etus exeratur, vit ad maiorepudae dollicilit parcium
aditas niam remos dio. Et andi idictotam ea paris et ea dolectur andicidit optiosse consequi
rrem quam et faci arumque voluptat offic tem repudae voluptatqui dolupta denimus que et
lam et quia debitaq uiberci psunte volorrum fugiat facere nobitaquate nos alignis modicil
iignateceptat aditi volest, que conectur, solum rempos dolo et laborum dolut quo dolupta
veliaerum con everest rumquodic te non eossequo int labore asperuptatis exerio. Itatusa
dunt, alia doles dolorei ciligen dipsantem as eaturion reperrore sum laci denimus alis maio

Nonbre y apellidos
Nombre del cargo

‘Ayuntamiento de Benabarre
Area de Turismo
C/Teodora Rios, 2

22580 Benabarre, Huesca
974543122

‘www.benabarre.es
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3. Aplicaciones corporativas
3.1 Papeleria basica

» Papel de carta - Versién B&N

3.1 Papeleria basica
» Papel de carta - Version B&N

Se normaliza un modelo especifico para el papel de carta en su versién

monocolor. El isologo puede variar de ambito segun la finalidad de la carta.

Formato: DIN A4 (210 x 297 mm)
Simulacién: 50%

Tinta: Pantone Black C
Tipografia: Lato

p sleshmiey)
=
3L

Estimado lector,

Emporupta dolorem coreped quatiore, sam alis dolorum qui conserchicit voloratia aut a

ius, vendescimint voluptas eribusdam fuga. Nonsent iandae volupta turio. Ita con estia sam
ratempos millitia venihiciam dem et molorera adiat id exerchiliquo ea nulleni hiciisq uamen-
de nonem rem quam faccust faceat quae most, ut et dunt aut quati conectur simust quam
harcimu sdaestis quiatat ustiati tem ut et la doloressit utem quia sunt.

Ibus se sinctus etur? Saes earuptat utat a venimi, samusan ditionseque sereped ut volest qui
volupta esernam sincius, culleniae ipictotas dit qui aut exceser ovitiisquid modiaspel maion
corem voluptio conse illorio tet magnatem qui coratem harchic toris dolest, ommolendipis
est, tem ut qui cume iusanti onseque prepelest laccat imporro quis se pores nonsequ isteniati
volessuntia di versperum exces serro volorem estio. Tem esed ut accus experia pla abor se-
quatus, temquis est et lam que sus coresto remquia velenis tionemo lupicati omniatus eosae
parum undus simaximus quis sin coremol oribus dolupta tectis sit ex et, simus iusapientia sa
nusci nos es expliquiat voluptatio.

Andae reped eosam que verum dipsam, od maximoloris estiaectio. Nam quibusto tem repu-
dant quis militia quibea dolor andelique aut eatemporepe molupta sitinum ullestis re, quam
fugit ea sequo versperor maiost, con expel inus acculpa rumquam, sequo totaeces velique
nobis ist est veliquam cores ex estem eos dolorepro quam resequam que volupti qui conetur,
solorendaes et fuga. Officip itatium, etus exeratur, vit ad maiorepudae dollicilit parcium
aditas niam remos dio. Et andi idictotam ea paris et ea dolectur andicidit optiosse consequi
rem quam et faci arumque voluptat offic tem repudae voluptatqui dolupta denimus que et
lam et quia debitaq uiberci psunte volorrum fugiat facere nobitaquate nos alignis modicil
ignateceptat aditi volest, que conectur, solum rempos dolo et laborum dolut quo dolupta
veliaerum con everest rumquodic te non eossequo int labore asperuptatis exerio. Itatusa
ndunt, alia doles dolorei ciligen dipsantem as eaturion reperrore sum laci denimus alis maio
in comnien itatus autatus.

Nombre y apellidos
Nombre del cargo

Ayuntamiento de Benabarre
Area de Turismo
C/TeodoroRios, 2

22580 Benabarre, Huesca
974543122

www.benabarre.es
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Manual de Identidad Visual 3.2 Estructura publicitaria
de la marca turistica » Proporciones de pagina
de Benabarre

3. Apl Icaciones Corporatlvas A continuacion, se muestran las proporciones y caracteristicas del formato
.. . publicitario. Para componer las piezas de comunicacion, lo primero que hay
32 EStrUCtU ra pu bI |C|tar|a que hacer es calcular el tamano del logotipo. El alto de este debe ser igual a
. L, . 1/8 del lado mas largo del documento. En formatos horizontales se sigue
» PrOpOFCIoneS de pagina la misma pauta.

Formato: DIN A4 (210 x 297 mm)
Simulacién: 50%

Tinta: Color (correspondiente a cada ambito)
Tipografia: Lato

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

em.ipsum.
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3.2 Estructura publicitaria
» Proporciones de pagina

Dos ejemplos de publicacién en pagina completa.

ZI'T'[
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@ /benabarre.turismo
@benabarre_turismo
@ benabarre.es
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pece:d
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© /benabarre.turismo
© @benabarre_turismo
@ benabarre.es
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3. Aplicaciones corporativas
3.2 Estructura publicitaria
» Pagina 50%

3.2 Estructura publicitaria
» Pagina 50%

A continuacion, se muestran las proporciones y caracteristicas del formato
publicitario en media pagina. En esta ocasion, el tamaio del logotipo es
de 1/6 del lado mas largo.

Formato: DIN A4 (210 x 297 mm).
Simulacién: 50%
Tinta: Color (correspondiente a cada ambito)

Tipografia: Lato

9x
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3.2 Estructura publicitaria
» Pagina 50%

Dos ejemplos de publicacion a media pagina.

o
{3

7>
M3

O /benabarre.turismo
© @benabarre_turismo
@ benabarre.es

O /benabarre.turismo
© @benabarre_turismo
@ benabarre.es
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3.2 Estructura publicitaria
» Faldon

3.2 Estructura publicitaria
» Faldon

A continuacion, se muestran las proporciones y caracteristicas del formato
publicitario en faldon. En esta ocasion, el tamafio del logotipo es
de 1/6 del lado mas largo.

Formato: DIN A4 (210 x 297 mm).
Simulacién: 50%

Tinta: Color (correspondiente a cada ambito)
Tipografia: Lato

e R L
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Dos ejemplos de faldon.

3.2 Estructura publicitaria

» Faldén

@ /benabarre.turismo
© @benabarre_turismo
@ benabarre.es

© /benabarre.turismo
® @benabarre_turismo
@ benabarre.es
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Manual de Identidad Visual 3.2 Estructura publicitaria y carteleria

de la marca turistica » Carteles propios y externos
de Benabarre

3. Apl Icaciones Corporatlvas Estructura para la aplicacién de la marca en los soportes graficos exteriores.
.. . , Dichos soportes graficos pueden ser propios, en los que la marca Benabarre
32 EStr'UCtu ra pu bI |C|tar|a y Ca rtele”a es la promotora, o en los que la presencia es la de acompaiar a otras marcas

dentro del mismo soporte.

» Carteles propios y externos

Siempre debe respetarse la distancia de seguridad entre el isologo y el resto
de marcas.
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3. Aplicaciones corporativas
3.3 Medios digitales
» Web (distancia en pixeles)

3.3 Medios digitales
» Web (distancia en pixeles)

En la web actual se usa la marca en su version horizontal y con un tamano
de 106 x 44 px. La distancia entre los margenes superior e inferior de la
cabecera es proporcional a la alturade la “N” de la marca, y su posicion debe
justificarse con la foto del banner inferior, tal y como se especifica en la
siguiente imagen.

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,
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3.3 Medios digitales
» Firma e-mail

3.3 Medios digitales
» Firma mail

La firma corporativa debe contener la informacién que requiera
el destinatario de forma claray precisa. La tipografia de sistema utilizada es
la Verdana en 12 pt, en sus versiones bold (para destacar el nombre) y regular.

La imagen grafica aparece en su version horizontal en la parte superior de

la informacion personal y justificado a la izquierda. La medida del isologo es de
128 x 51 px y ladistancia entre este y la primera linea de texto es de un salto de
espacio.
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3.3 Medios digitales
» Redes Sociales - Facebook

3.3 Medios digitales
» Redes Sociales - Facebook

Para laimagen de perfil de Facebook (180 x 180 px) se respetan los
margenes proporcionales a una “N” de alto (30 px) y dos “N” de ancho (50
px). El tamafio de la marca en su version principal es de 122 x 83 px.

Se utiliza la versién en blanco de la marca sobre un fondo de color.
La imagen graficay el fondo de color deben mantener relacién segun
el ambito de aplicacion.
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3.3 Medios digitales
» Redes Sociales - Youtube

3.3 Medios digitales
» Redes Sociales - Youtube

Para laimagen de Youtube (100 x 100 px), y debido a su tamafio
reducido, se utiliza el simbolo del Castillo de Benabarre como elemento
mas representativo, y con una medida de 45 x 51 px. El color de fondo
corresponde al ambito de patrimonio.

El simbolo puede variar en caso de necesidad intencionada (por un evento,
festividad etc.) y este siempre debe corresponder al color de su propio
ambito.

—————————————————————

79



Manual de Identidad Visual
de la marca turistica
de Benabarre

3. Aplicaciones corporativas
3.3 Medios digitales
» Redes Sociales - Instagram

3.3 Medios digitales
» Redes Sociales - Instagram

Para laimagen de Instagram (110 x 110 px), y debido a su tamafio
reducido, se utiliza el simbolo del Castillo de Benabarre como elemento
mas representativo, y con una medida de 50 x 56 px. El color de fondo
corresponde con ambito de patrimonio.

El simbolo puede variar en caso de necesidad intencionada (por un evento,
festividad etc.) y este siempre debe corresponder al color de su propio
ambito.

ffffffffffffffffffffffffff
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3.3 Medios digitales
» Redes Sociales - Twitter

3.3 Medios digitales
» Redes Sociales - Twitter

Para laimagen de perfil de Twitter (400 x 400 px) se respetan los margenes
proporcionales a una “N” de alto (61 px) y dos “N” de ancho (106 px).
El tamafo de la marca en su versién principal es de 277 x 190 px.

Se utiliza la versién en blanco de la marca sobre un fondo de color.
La imagen graficay el fondo de color deben mantener relacién segun
el ambito de aplicacion.
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Manual de Identidad Visual 3.3 Medios digitales

de la marca turistica » Publicidad digital - Banners
de Benabarre

3. Apl ICaclones Corporatlvas A continuacion, se establecen dos ejemplos de banner (estaticos o animados).
. .. El primero de ellos, en versién vertical y el segundo, en version horizontal. La
33 Med 10S d |g|ta IeS versién del logotipo (vertical u horizontal) varia segtin el formato del bannery

nunca debe comprometerse su visibilidad, optando asi por afiadir o no

» Publicidad digital - Banners el tagline.

Banner vertical 300 x 600 px

BE-& Visitas

TTNA guiadas
BAT al Castillo

RRE | +info |
es patrimonio

Banner horizontal 728 x 90 px

EE
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3.3 Medios digitales
» Banners fotograficos

3.3 Medios digitales
» Banners fotograficos

En los casos en los que se requiere un banner fotografico pueden usarse
pictogramas con laimagen en blanco y negro. Estos deben estructurarse
siguiendo las pautas marcadas a continuacién.

Debe dividirse la altura del banner en tres tercios, y la distancia entre los
pictogramas equivale a 4 veces el ancho de su grosor. La posicion de los
pictogramas puede variar en funcién de la fotografia, como se desee.
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